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Die vorliegende Guideline regelt den Umgang mit den Corporate Design Elementen der Thomas-Krenn.AG.
Zur Erzielung einer konsequenten AuBenwirkung und Identitatsstiftung sind die Vorgaben dieser Guideline
auf alle Kommunikationsmittel und -formen sowie auf die Produkte der Thomas-Krenn.AG anzuwenden.
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ALLGEMEINE HINWEISE

Bitte beachten Sie die Nutzungsbedingungen der zur Verfligung stehenden Materialien. Haben Sie Fragen zur
korrekten Verwendung, kénnen Sie sich jederzeit per E-Mail an ticket-ma@thomas-krenn.com an uns wenden.
Bei allen Bildmaterialen, die Ihnen Thomas-Krenn zur freien Nutzung und Veréffentlichung zur Verfligung
stellt, muss Thomas-Krenn eindeutig als Quelle benannt werden, beispielsweise in der Bildunterschrift.

Zudem ist die Startseite von Thomas-Krenn (thomas-krenn.com) zu verlinken.



mailto:ticket-ma%40thomas-krenn.com?subject=Anfrage%20Styleguide
https://www.thomas-krenn.com/de/

LOGO

Aufbau und GroBe

Das Markenlogo besteht aus dem Thomas-Krenn-Schriftzug in definierten Farben. Die Wortmarke wird
immer in 100 Prozent Farbstarke und in variablen GréBen eingesetzt. Sie darf die Mindestbreite von 20
mm nicht unterschreiten.

Aus diesem Grund dirfen nur die originalen Logo-Dateien verwendet werden. Die Anwendung und
Platzierung in Verwendung mit anderen Logos ist im Einzelfall zu priifen* und zu entscheiden. Die Wort-
marke darf nicht verandert oder nachgebaut werden. Die GréRe des Logos mit Claim variiert je nach
Lesbarkeit, nur dann wenn der Claim nicht mehr lesbar ist, dann bitte das Logo ohne Claim verwenden.
Ausnahmen hier sind beispielsweise Textilien, die bestickt werden sollen.

Logos: thomas-krenn.com/downloads

LOGO MIT CLAIM

THZ_MAS TH_MAS THCMAS
KRENN KRENN T

20 mm

IT’s people business IT’s people business

LOGO OHNE CLAIM

THZ-MAS
KRENN

*Bitte beachten Sie dazu die allgemeinen Nutzungshinweise auf Seite 2



https://www.thomas-krenn.com/de/unternehmen/presse/medien-downloads.html

LOGO

Vernwendung in Schwarz-WeiB

Wenn die Verwendung der Wortmarke in Farbe nicht moglich ist, etwa bei einem Fax oder bei farbigem,

unruhigem Hintergrund, kann die Wortmarke in Schwarz-WeiB abgebildet werden.

Die Proportionen sind dabei weiterhin einzuhalten.
Die Umsetzung in Schwarz-WeiB ist nur in Ausnahmefallen méglich, im Idealfall sollten die definierten

Markenfarben angewandt werden.
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20 mm




LOGO

AbmaB und Schutzzone

Das AbmaB der Wortmarke wie oben beschrieben ist stets einzuhalten. Ebenso ist die beschriebene

Schutzzone unbedingt einzuhalten.
Sie entspricht der Lange der beiden Balken in der Wortmarke, die das O in ,Thomas-Krenn“ darstellen

und ist somit abhangig von der GréBe der Wortmarke.

ABMESSUNG

IT’s people business

SCHUTZZONE

THZ-MAS
KRENN

IT’s people business




LOGO

Nicht erlaubte Verwendung

Um die einheitliche Verwendung der Wortmarke zu gewéhrleisten, sind einige Gestaltungsmaoglichkei-
ten ausgeschlossen. So sind Umrandungen, Schatten, andere Farben und jegliche Veranderungen an
Position und Proportion der Wortmarke nicht zulassig.

IT’s people business

IT’s people business

T’s people business

DAS LOGO DARF NICHT
mit Schatten
hinterlegt sein.

DAS LOGO DARF NICHT
gedreht werden.

DAS LOGO DARF NICHT
in seinen Proportionen
verandert werden.

DAS LOGO DARF NICHT
in anderen Farben ver-
wendet werden.

TH=
K N’

people business

S people business

people business

DAS LOGO DARF NICHT
in Rahmen oder Kasten
stehen.

DAS LOGO DARF NICHT
geneigt werden.

DAS LOGO DARF NICHT
in seinen Proportionen
verandert werden.




LOGO

Verwendung auf verschiedenen Hintergriinden - schwarz-weif3
Die Hintergriinde sind stets so zu wahlen, dass sich das Logo in seiner definierten Farbe
ausreichend abhebt. Wenn sich das Logo von einem farbigen Hintergrund nicht ausreichend

abhebt - zum Beispiel bei (Fremd-)Hintergriinden, die nicht verander- oder beeinflussbar sind - wird das
Logo in Schwarz oder WeiB eingesetzt.

FOTOGRAFIE
Das Logo auf hellgrauem Hintergrund
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FOTOGRAFIE
Das Logo auf einer hellen Fotografie
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FOTOGRAFIE
Das Logo auf dunkelgrauem Hintergrund
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FARBFLACHE
Das Logo auf hellgrauem Hintergrund

FARBFLACHE
Das Logo auf dunkelgrauem Hintergrund

TH_-MAS

FARBFLACHE
Das Logo auf einer hellen Farbflache

THZ=MAS

THZMAS

KRENN
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FARBFLACHE
Das Logo auf weifem Hintergrund
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IT’s people business

FARBFLACHE

Das mono Logo auf weifen Hintergrund
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KRENN
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FARBFLACHE
Das Logo auf schwarzem Hintergrund
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FOTOGRAFIE
Das Logo auf einer dunklen Fotografie
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FARBFLACHE
Das Logo auf einer dunklen Farbflache

TH=MAS
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TYPOGRAFIE

Schriftart

Um eine korrekte Reprasentation der Marke zu gewahrleisten, ist ein einheitliches Schriftbild unerlass-
lich. Daher ist verpflichtend die Schriftart Thomas-Krenn.AG Font zu verwenden. Hierbei sind ausschlieB3-

lich die Stile Light, Regular, Bold und Italic gestattet.

Thomas-Krenn.AG Font

Iberatin isserro cullabo. Nemporu mquidebiti tem-
pore nessit doluptius utem nis et od ma etur ani
ommolore num inullabo. Unt, velendus nemquae
doles is etur, occum rem fac

FARBWELT

Primarfarben

Stile

Thomas-Krenn.AG Font Light
Thomas-Krenn.AG Font Regular
Thomas-Krenn.AG Font Bold
Thomas-Krenn.AG Font Italic

Um sicherzustellen, dass das Markenerscheinungsbild konsistent bleibt, ist es unerlasslich, ausschlieB-
lich die beiden Hauptfarben zu verwenden. Auf den kommenden Seiten finden Sie eine Vielzahl von
Beispielen, die zeigen, wie diese Hauptfarben effektiv eingesetzt werden kénnen, um das Markenimage
zu unterstltzen und zu verstarken.

ORANGE
CMYK: 0| 65|100]| 0
RGB: 255|125 | O
HEX: #ff7d00

GRAU
CMYK: 40|30 (20|66
RGB: 95 | 96 | 100
HEX: #5f6064




SCHREIBWEISEN

Thomas-Krenn.AG

Um ein einheitliches Bild der Thomas-Krenn.AG zu erzeugen, sind die vorgegebenen Schreibweisen stets
einzuhalten.

Der Unternehmensname ist ,Thomas-Krenn.AG*, alternativ dazu ist auch ,Thomas-Krenn“ zu verwenden.
Die Bindestriche zwischen Thomas und Krenn sind sowohl in erster als auch in zweiter Option zu beachten.
Des Weiteren ist der Punkt vor AG obligatorisch. Wird der Unternehmensname mit einem weiteren Wort
verknUpft, so ist dieses Wort mit einem Bindestrich anzufligen, beispielsweise Thomas-Krenn-Onlineshop.

In Abgrenzung zu Thomas-Krenn gibt es auch die Schreibweise ohne Bindestrich (Thomas Krenn). Dies
bezeichnet nicht das Unternehmen, sondern einen der Griinder der
Thomas-Krenn.AG, diese Schreibweise ist somit nicht erlaubt.

Das Unternehmen

Thomas-Krenn.AG

ThomasKremn-AG _ThomaskrenmAG
ThomasKremn AG _ThomaskrermmAG
ThomasKrenmAG

Die Marke

Thomas-Krenn

renn Arenn

Angebote und Leistungen
Thomas-Krenn-Server, Thomas-Krenn-Wiki, Thomas-Krenn-Award, etc.

Telefonnummer
Online z.B. Vertrieb: +49 8551 9150 300
Offline z.B. Vertrieb: +49 (0) 8551.9150-300

Internetadresse
Auf das www vor der Internetadresse wird verzichtet: thomas-krenn.com

Umbriiche
Bitte wenn moglich Umbrtche bei ,Thomas-Krenn“ vermeiden.




GESTALTUNGSELEMENTE

Wiederkehrende Elemente

Bestimmte Gestaltungselemente gehdren zum festen Inventar der grafischen Repréasentation von Thomas-
Krenn. Fir die GroBe und Abstadnde der Hexagone/Waben existieren keine festen Vorgaben, allein die
Abstdnde zwischen ihnen missen gleichmaBig sein. Sie kdnnen vollflachig oder nur mit Kontur verwendet
werden. Die farbliche Gestaltung ist gemaR der auf Seite 10 genannten Primarfarben Orange und Grau
umzusetzen, zudem ist Wei3 moglich.

Die Vorgaben flir den Balken finden sich auf den folgenden Seiten wieder. Er ist in jedem Fall in Orange
abzubilden. Die Umsetzung in einer anderen Farbe ist unzulassig.

Aufzahlungen
Uberschrift (kein Doppelpunkt; Aufzahlung folgt direkt darunter)
o Aufzahlungspunkt 1
o Aufzahlungspunkt 2
e Aufzahlungspunkt 3
- Aufzéhlungspunkt 3.1
- Aufzéhlungspunkt 3.2
- Aufzéhlungspunkt 3.3




KI-KENNZEICHNUNG

Al Icons

Zur Kennzeichnung von Inhalten, bei deren Erstellung oder Bearbeitung kinstliche Intelligenz eingesetzt
wurde, stehen folgende Kennzeichnungen zur Verflgung:

Al
Allgemeine Kennzeichnung, wenn KI an der Erstellung von Bild, Audio oder Video beteiligt war.

@ O

0% Transparenz 50% Transparenz

Al GENERATED
Fir Inhalte, die vollstandig durch KI generiert wurden.

Al GENERATED Al GENERATED

0% Transparenz 50% Transparenz

AI MODIFIED
Flr bestehende, von Menschen erstellte Inhalte, die mithilfe von KI verdndert oder manipuliert wurden.

0% Transparenz 50% Transparenz

KENNZEICHNUNGSPFLICHT

Geltungsbereich
GESTALTUNG

KI-generierte oder KI-manipulierte Bild-, Audio- und Videoinhalte missen insbesondere bei Deepfakes
gekennzeichnet werden. Dazu zahlen Inhalte, die bestehenden Personen, Objekten, Orten, Entitaten oder
Ereignissen dhneln und falschlicherweise als authentisch oder wahrheitsgetreu erscheinen kénnten.

Fir die Kennzeichnung stehen die Varianten AI, AT GENERATED und Al MODIFIED zur Verflgung.

Die Icons dirfen frei im jeweiligen Inhalt platziert werden. Es dirfen ausschlieRlich Wei sowie O % oder
50 % Transparenz verwendet werden.

ABLAGE
https://files.thomas-krenn.com/index.php/s/td2jJsjDSfKePET

TEXT

KI-generierter oder manipulierter Text ist kennzeichnungspflichtig, wenn er Uber Angelegenheiten von
offentlichem Interesse informiert, nicht menschlich Gberprift oder redaktionell kontrolliert wurde und
keine naturliche oder juristische Person die redaktionelle Verantwortung tbernimmt.

Bei menschlicher Uberpriifung bzw. redaktioneller Kontrolle und tibernommener redaktioneller
Verantwortung besteht diese Offenlegungspflicht nicht.

Die EU-Symbole sind freiwillig. Gesetzliche Kennzeichnungspflichten nach Artikel 50 der
EU-KI-Verordnung bestehen unabhangig davon.

Stand: 20. Juli 2026



https://files.thomas-krenn.com/index.php/s/td2jJsjDSfKePET

Spalte 1

Spalte 2

Spalte 3

Zeile 1

Bei FlieBtext/langeren
Textpunkten links-
blndig

FlieRtext
Thomas-Krenn.AG
Font light
SchriftgroBe 10 pt

In der Kopfzeile +
ersten Spalte Text in
Thomas-Krenn.AG
Font Regular und
SchriftgroBe 12 pt

Zeile 2

Bei Zahlen kann die
Formatierung abwei-
chen (linksbundig oder
zentriert)

Zeilenhéhe an Inhalt
individuell anpassen
(unter Layout)

Spalten und Zeilen
individuell erweiterbar

Zeile 4

Spalte 3

Zeile 1

Zeile 3

Farbtransparenzen:

Kopfzeile: 70% (30% Farbe)
Zwischenzeilen: 90% (10% Farbe)




ICONS

Streamline Ultimate Light

Wenn von den Werten bzw. Social-Media-Prasenzen von Thomas-Krenn die Rede ist, sind die unten aufgefihrten
Icons zu verwenden. Farblich sind die auf Seite 10 beschriebenen Primarfarben zu verwenden. Auf dunklem
Hintergrund ist auch Wei3 moglich. Die gewahlte Farbe muss jedoch konstant und ohne Wechsel verwendet
werden. Zu den Icons:_https://files.thomas-krenn.com/index.php/s/td2jJsjDSfKePET

WERTE

R /&

22
0= = ==

Leidenschaft Offenheit Partnerschaft Qualitat Nachhaltigkeit

2

SOCIAL MEDIA

i in )

Instagram Facebook LinkedIn YouTube

]



https://files.thomas-krenn.com/index.php/s/td2jJsjDSfKePET

Um die Thomas-Krenn.AG auf externen Seiten oder anderen Dokumenten zu beschreiben, ist diese
Unternehmensbeschreibung zu verwenden. Diese Beschreibung kann bei Bedarf gekiirzt werden, solange
dabeiderInhaltnichtverfalschtoderverandertwird. Auf Anfrage kdnnenauch Unternehmensbeschreibungen

in anderen Sprachen zur Verfligung gestellt werden.



file:T:\08_Spezialaufgaben\Broschueren\Unternehmensbroschuere_2024\Unternehmensbroschuere_2024_DE\Unternehmensbroschuere_2024_DE_VORSCHAU.pdf
https://www.thomas-krenn.com/de/unternehmen/presse/medien-downloads?csrftoken=f3e3e47826a969c993833560cf3fcafc2585d4b5debdc5dc9ee0a864217af048&name=MediaDownloadsFilter&search_words=Unternehmensbrosch%C3%BCre&submitSearch=
https://cwa.intern.thomas-krenn.com:443/smartprocess#app-documents/showdocument-1015&0&0/

Werbung

A4 & A5 Anzeige - Das Raster

21y

Y

Die (Pr)eisbrecher-Server sind da - schon ab 1799 €}
Kein Ende der (Prjeiszeit in Sicht? Wir machen den Weg frei fiir bezahlbare IT! Mit crei
leistungsstarken und flexiblen Rack-Systemen sagen wir hohen Hardware-Preisen den

sichern Sie sich diese Prel

Jetzt Server zu TIH M AS
Hammerpreisen 4

(VA Y =4 WL

sichern:

IT’s people business

Anzeige: 210 x 280 mm

Raster (1Y)
21x28
1y:10 x 10 mm

Rand
1y:10 x 10 mm

Logo

Rand: 1y (nach rechts, unten)
Balken

B:20 vy
Rand: 0,5 y (nach rechts, links)

Die (Pr)eisbrecher-Server sind da - schon ab 1799 €!




FACTSHEETS MIT KUNDENLOGO

Werbung

Mit zahlreichen Factsheets informieren wir unsere Kunden kurz und kompakt zu wichtigen Produkten und
Losungen. Auf Anfrage gestalten wir diese Factsheets auch mit Ihrem Logo.

Die Datei kdnnen Sie dann an Ihre Kunden weitergeben und zu Werbezwecken nutzen. Die Veranderung
des Factsheets in seiner grafischen oder inhaltlichen Gestaltung ist dabei nicht vorgesehen.

Azure Stack HCI Micro-CLUSTER

Hochverfiigbare Cluster-Systeme fiir alle Anforderungen

INDUSTRIE-SERVER

von Thomas-Krenn

e e i 1 s i S i e s o
K ittt et o e S
e O e P e o

Anforderungen an die IT-Infrastruktur sind meist viel zu komplex, Deshalb bieten wir Thnen Indusirie-
Server, die sich optimal fi Ihre individuelle industrielle Umgebung eignen. Ob staubgeschitzt, passiv
gekiht, mit kurzer Einbautiefe, mit Filtersystem oder Antivibrationstechnik, wir
Anforderungen an, nicht umgekehrt. Alle Industrie-Server konnen nach IP-Schutzklassen-Standard gebaut

n Thren TPC an Thre

Damitvereinen sie auf wenig Platz sichere,
Storage-Performance.
werden und durchlaufen vor dem Versand ausfilhliche Tests, um die ualitat der Server sicher zu stellen.

AzSHCI Micro-Cluster der 2. Generation

« Hochverfiigbare 2-Node-Systeme, zertifiziert
fur bis 2u 16 Nodes.

LES v3 und LES plus v2
« LESv3und LES plus v2

staubgeschiitzt und absolut geréuschlos dank
InkL Intel Xeon CPUs (8 Kerne) oder AMD CPUs (4 Kerne), passiver Kihlung
16-256 GB RAM geeignet fiir 24/7-Betrieb
garantierte Langzeitverfugbarkeit
dank SSDs besonders stromsparend
einsatzbereit bei Umgebungstemperaturen
von 0-40 °C

Zertifiziert fiir Windows Server 2019 und Azure Stack HCT

Kompaktes Tower-Format oder THE Rack-System
10 Gigabit Ethernet Netzwerkswitches

Optionale Vorinstallation von Windows Server 2019
bzw, Azure Stack HCI

Optionale Konfiguration von Azure Stack HCT

Zertifiziert flr Azure Stack HCI

Alle unsere Micro-Clus me verfiigen Gber eine Zertifizierung fiir Windows Server 2019 und auch Azure
Stack HCL So Lassen sich virtualisierte Anwendungen in einer modernen hyperkonvergenten Infrastruktur
(HED) ausfihren. Und natirlich lassen wir Sie auch nach dem Kauf nicht allein: Unser Deployment Team

2HE Intel Single-CPU RI1204H-XE Server
« energieeffizientes Netzteil

aufrisstbar mit Intel Xeon E-2100/2200 CPU
kompakt dank kurzer Einbautiefe

abschlieBbare Frontblende mit Staubfilter
Festplattenkafig mit Anti-Vibrations-Puffer

unterstitzt Sie auf Wunsch gerne bel der Vorinstallation. .

Sichere Storage-Verwaltung, hohe Performance
Die AZSHCI MicroCluster bestehen aus zwel Server un erméglichen so eine hochverfaghare IT-Ugebung
enveterbar aut bis 2 1o Nodes. Das beduret fur i, dass im Wartungs- oder Storungsfall e IT keine Ausfalle
ertekdet und ungestart weterauft, Damit sparen Se Then Adrins icht nur Avbeit,sondem dem Unternhmen
auch bares Geld. e Vorteile unserer IPCs auf einen Blick
Zugeschniten aufTve ndividuellen Einsatzgebiete (Langze
+ Geichstrom, speziele Netztelle, Gehauseanpassungen,
Tobuste, langiebige Hardare,speziell fur den Ensatz i industiellen Urfeld
Konstufert nach IP-Schutzkassen Standard (Zertfiierung auf Wansch mégich)
ausfuriche Tests im hauseigenen Testabor arantieren zverlzssige Lauffahigkei

igbarkeit, industrielle Stromversorgung

So einfach war Hochverfiigbarkeit noch nie! zierungen uvm)
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Ihr Logo Ihr Logo

CASE STUDY

Werbung

Erzéhlen Sie Ihre gemeinsame Erfolgsgeschichte mit Thomas-Krenn in unserem Format Case
Zur einheitlichen Darstellung werden in der Seitenleiste Ihr Logo, ein Bild Ihrer Wahl, eine
Unternehmensbeschreibung und Ihr Hauptstandort abgebildet bzw. genannt.

ENERGIE-BEDARFSANALYSE IN ECHTZEIT ENERGIE-BEDARFSANALYSE IN ECHTZEIT

Smart Metering im Praxiseinsatz Smart Metering im Praxiseinsatz

Die Energiekrise beschiftigt Privathaushalte und Industrieunternehmen gleichermasen. Nie
2uvor 5o présente Themen.

Versorgungsvertrigen erfordert, dass der Bedarf an Energie prognostiziert werden kann. Bei
ste Grundlage fir eine sol

Thomas-Krenn-Fallstudie

Ihr Standort

Metering - ein inteligentes System zur Erfassung der Energiekosten. Gemeinsam mit unserem
1FOX haben wir ein neues stem auf Basis von

mit dem wir den Energieverbrauch des Unternehmens nun jederzeit im lick behalten.

Ihr Logo

Uber unseren Partnet
Die in Landshut anséssige IFOX  Syste
GmbH bietet Losungen zu .

e P bl Zierere st callr
Varn Persona fr s soche Ao de
Thr Bild . . e e

fasst und verstandich da

Der Weg zum optimalen

Analysetool serung abauleiten

Smart Metering mit LoRaWAN

Uber Sie

ITnfrestruktur ab
empiehit sich 28
dieser Losung: Unal Die empfangenen Daten sind sogenannie Zeit
refhenwerte, welche in entsprechy

banken (2. InfuxDE) gespeicher
Potenziale ermitteln Zeitwerte konnen mit Open-

und erschlieBen Gratana direkt visualisiert werden. Fir tec

henden IT-infrastruktur,

Die steigenden Strompreise. beeir Kaffine User stelt dieses Vorgehen eine einfa
che und kostenganstige Lsung nach individu

ellen

Fir

iahme ist cabel ine Ist-Ana.
i otenzile fur den
Betrieb zu ermitteln, n
sich eine schiisselfertige Gesamiiésung aus
Sensark, PC- oder Serverhar

entsprechenden Visual

die aidvelen b
ten? Die Thomas-Krenn AG verfigt bereis iber
Digialzahler vom Ener ger. Die Able-

sung erfolgttelweise noch manuell bz einer Hand.

Thomas-Krenn-Fallstudi

Die Energiekrise beschaftigt Privathaushalte und Industrieunternehmen gleichermalen. Nie
‘2uvor waren Energleverfugbarkeit und -versorgung so prasente Themen. Der Abschluss von neuen
Versorgungsveriragen erfordert, dass der Bedarf an Energie prognostiziert werden kann. Bei
der Thomas-Krenn AG sollte eine neue Losung her, um die wichtigste Grundlage fi eine solche
Prognose bereitzustellen: aktuelle und zuverldssige Verbrauchsdaten! Die Antwort heit Smart

mit dem wirden Energieverbraich des Unternehmens nun jecerzeit im Blick behalten.

Uber unseren Partner ber indirekte Abfrage beim Energieversorger

o
die Hohe. Jede Uberschreitung Sollte demnach

lichen und funktionsstarken Dashboard aus. n werden.

Dleses hochentwiks Das Problem: Die Zéhlerwerte missten daflr

2eigt uns ua. auf Knopldruc

tenziale zur Optimierung

s Einsparung in Euro! . .

teil it dabe die Rubrik Energieanalyse” in der

deEnen Untemehmens diekter.  Zwert iberschritien wurde. Zielsole also sei

fasst und verstindlich dargestell werden,

Der Weg zum optimalen
Analysetool
Angebot an Stromzi hr gros.

serung abzuleiten

Smart Metering mit LoRaWAN
U diesem  Ziel gerecht 2u werden, wur

v tzung fir das Auslesen der Zahlerin
formationen ist, dass berelts ein Digtalzahler
de der vorhandene Digitalzafier mit efnem

Echizei an. Der Se
Daten und sendet

fn IT-Infrastrktur
Potenziale ermitteln Zetwerte kénnen i
und erschlieBen
n Suom

Grafana dired visualisiert wer

e Autrechier

lyse, um Einsparpote

Betried zu erm

die aktuellen bz

sung erfolgt tellwelse noch manuell bzw.




Auf Anfrage stellen wir Thnen gerne Fotos unserer Produkte zur Verfligung. Diese Fotos sind fir die
Veroffentlichung freigegeben. Jedes Foto ist mit dem Logo von Thomas-Krenn versehen, Veranderungen
daran dirfen nicht vorgenommen werden. Bei jeder Nutzung der Bilder ist Thomas-Krenn als Quelle zu
nennen, beispielsweise in der Bildunterschrift.
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Ehemeis. Ro, ne pra prit, consice rcerces halicav erunum vivive, diu Ehemeis. Ro, ne pra prit, vivive, diu

que cem or aus bonsceporum qua mo potius, ditu es. que cem or aus bonsceporum qua mo potius, ditu es.

THZMAS THZ-MAS
KRENN" KRENN"
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IT’s people business

Ehemeis. Ro, ne pra prit, consice rcerces halicav erunum vivive, diu Quelle: Thomas-Krenn.AG; thomas-krenn.com
que cem or aus bonsceporum qua mo potius, ditu es.

Quelle: Thomas-Krenn.AG; thomas-krenn.com




Der Social-Media-Auftritt des Unternehmens ist klar geregelt. Die hier beschriebenen Post- und Video-
Formate sind verpflichtend einzuhalten, um einen addquaten Qualitatsstandard und ein einheitliches Bild
der Marke zu sichern.

VERWENDETE PLATTFORMEN
- Instagram

- Facebook

- LinkedIn

- YouTube

POST-FORMATE
- Instagram
- Post: 1080 x 1350 px
- Story: 1080 x 1920 px
- Reel: 1080 x 1920 px
- Paid-Ads: 1080 x 1080 px

- Facebook
- Post: 1080 x 1350 px
- Story: 1080 x 1920 px
- Reel: 1080 x 1920 px
- Paid-Ads: 1080 x 1080 px

- LinkedIn
- Post: 1080 x 1350 px
- Reel: 1080 x 1920 px
- Paid-Ads: 4320 x 4320 px

- YouTube
- Video-Beitrag: 1920 x 1080 px
- YT-Shorts: 1080 x 1920 px

- TikTok
- Reel: 1080 x 1350 px




SOCIAL MEDIA

Format & Design
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Ultrastar
DC HC520
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Ultrastar
DC HC530

<

LinkedIn Post mit Partnerlogo 1200 x 628 px

Leistungsstarke (Pr)eisbrecher-Server

schon ab 1799 €
JETZT SICHERN

KRENN'

IT's people

LinkedIn Paid-Ad mit Partnerlogos 4320 x 4320 px

Rand
Satzspiegel: 1y: 10 x 10mm

Logo
Rand: 1y (nach rechts, oben)

Partnerlogo
Rand: 1y (nach rechts, unten)

Kombination mit Partnerlogo: bevorzugte Variante

Rand
Satzspiegel: 1y: 10 x 10mm

Logo
Rand: 1y (nach rechts, unten)

Partnerlogo
Rand: 1y (nach rechts, unten; 1y Abstand)




DOWNLOADS

Logo und Bilder

Die Thomas-Krenn.AG stellt eine groe Auswahl an Logo- und Bildmaterial zur Verfligung. Dazu gehéren
hochauflésende Fotos von den Unternehmensvorstanden ebenso wie Gebdudefotos. Die Dateien finden
sich unter thomas-krenn.com/media. Die dort zur Verfligung gestellten Dateien dirfen nicht verandert
werden, die Quelle ist stets anzugeben.

Zudem stellt die Thomas-Krenn.AG verschiedene Factsheets und Case Studies zum kostenlosen Download
bereit. Auch hier gilt: Die zur Verfligung gestellten Dokumente dirfen nicht verandert werden, eine Quelle
ist anzugeben.
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https://www.thomas-krenn.com/de/unternehmen/presse/medien-downloads

FlieRtext

SCHWARZ
CMYK: 0| 0] 0] 100
RGB:0|0]|0

HEX: #000000

Hauptlberschriften und wichtige Informationen (nach eigenem Ermessen)

CMYK: 0| 651000
RGB: 255 | 125 | 0
HEX: #ff7d00

Laufschrift:

Iberatin isserro cullabo. Nemporu mquidebiti tem-
pore nessit doluptius utem nis et od ma etur ani
ommolore num inullabo. Unt, velendus nemquae
doles is etur, occum rem fac

Uberschriften & Hervorhebungen:

Iberatin isserro cullabo. Nemporu mquidebiti tem-
pore nessit doluptius utem nis et od ma etur ani
ommolore num inullabo. Unt, velendus nemquae
doles is etur, occum rem fac




FlieRtext: 10

ZwischenUberschrift: 12

Ausnahmeregelung bei ,Kleingedrucktem®: Bei rechtlich notwendigen, aber sehr umfangreichen Dokumenten kann die
SchriftgroRe des FlieRtextes auf GroBe 8 angepasst werden (z.B. AGB)

Uberschriften und FlieBtexte werden immer linksbiindig ausgerichtet.

- Kennzeichung durch orange Schriftfarbe
- Schriftschnitt Regular
- Ohne www.

Logo mit Claim positiv

Offline: CMYK

Online: RGB

Positionierung: Oben rechts in der Kopfzeile
Format: JPG oder PNG
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